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Encuesta a jévenes iberoamericanos
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continuidade_estudos

Percentagem de alunos que ap0s finalizar o ensino secundario,
continuardo os seus estudos no ensino superior.
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ciéncias  engenhariae  ciéncias ciéncias ciéncias nao sei
exatas e tecnologia  médicas agricolas sociais e
naturais humanidades

estudos_futuros

Escolha dos estudantes por estudos futuros.
Os cursos foram divididos em categorias.



estudos_futuros
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feminino masculino

Escolha de areas para estudos futuros em fung¢ao do género.
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exatas e tecnologia  médicas agricolas sociais e
naturais humanidades

estudos_futuros

Area de escolha para estudos futuros em fung¢io do indice de consumo informativo




nem
pouco e
nem
pouco muito bastante muito

gosto_estudar_conhecer 0,0% 18,3% 47 9% 29,6%
gosto_conteudos 2,8% 21,1% 43,7% 25,4%
dedicar_ao_que_gosto 1,4% 4.2% 12,7% 77,5%
permite_ganhar_dinheiro 4,2% 22,5% 28,2% 42,3%
conseguirei_trabalho 0,0% 8,5% 38,0% 47,9%

terei_profissao_interessan 0,0% 5,6% 14,1% 73,2%
te

terei_prestigio 11,3% 16,9% 23,9% 31,0%

poderei_expressar_criativi 7,0% 18,3% 36,6% 21,1%
dade

opinido_pais_importante 9.9% 25,4% 21,1% 26,8%

opiniao_amigos_impaortant 14,1% 29,6% 14,1% 15,5%
=

professores_maotivam 7,0% 31,0% 29,6% 18,3%

amigos_continuarao_estu 19,7% 16,9% 12,7% 29,6%
dos

dedicar_investigacao 15,5% 18,3% 21,1% 18,3%

construir_coisas_ferramen 11,3% 11,3% 0,0% 1,4%
tas

inventar_tecnologias 9,9% 19,7% 5,6% 8,5%

descobrir_medicamentos_ 8,5% 12,7% 29,6% 22,5%
melhorar_saude

ajudar_ambiente 18,3% 18,3% 18,3% 16,9%
ajudar_comunidade 7,0% 12,7% 28,2% 39,4%

contribuir_desenvolvime 7,0% 18,3% 22,5% 43,7%
nto_sociedade

Percentagem relacionada aos motivos para continuar os estudos.




% em género

género

feminino masculino

permite_ganhar_dinheiro pouco

nem pouco e nem muito
bhastante
muito

nao sei

6,1% 2,6%
24.2% 21,1%
33,3% 237%
33,3% 50,0%

3,0% 2,6%

100,0% 100,0%

% em género

género

feminino  masculino

consequirei_trabalho

nem pouco & nem muito
hastante
muito

nao sei

6,1% 10,5%
42,4% 34,2%
42,4% 526%

9.1% 2,6%

100,0% 100,0%

% em género

género

feminino masculino

% em género

género

feminino masculino

construir_coisas_ferram nada

entas

pouco
nem pouco e nem muito
muito

nao sei

75,8% 63,2%
121% 10,5%
6,1% 15,8%
2,6%

6,1% 7,9%
100,0% 100,0%

% 2m género

feminino

género
masculino

inventar_tecnologias

nada

pouco

nem pouco e nem muito
bastante

muito

nao sei

72,7% 26,3%
6,1% 13,2%
9,1% 28,9%
3,0% 7,9%
3,0% 13,2%
6,1% 10,5%

100,0% 100,0%

ajudar_ambiente

nada

pouco

nem pouco e nem muito
bastante

muito

nao sei

100,0%

21,2% 23,7%
18,2% 18,4%
12,1% 23,7%
24,2% 13,2%
21,2% 13,2%

3,0% 7,9%
100,0%

% em género

género

feminino masculino

dedicar_ao_que_gosto

pouco
nem pouco e nem muito
hastante

muito

nao sei

2,6%

3,0% 53%
121% 13,2%
81,8% 73,7%
3,0% 53%
100,0% 100,0%
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dedicar_investigacao

Analise de motivos para seguir os estudos em fun¢ao do indice de consumo informativo.
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nada  pouco nem bastante muito nao sei
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ajudar_comunidade

Analise de motivos para seguir os estudos em fun¢ao do indice de consumo informativo.
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Analise de motivos para seguir os estudos em funcao do indice de consumo informativo.



Os resultados observados sao comparaveis aos obtidos no estudo realizado nos paises
ibero-americanos.

Podem surgir diferencgas significativas ao se considerar uma amostra maior e diversificada,
ja que os dados aqui apresentados referem-se a estudantes da vertente ciéncias de apenas
uma escola.

Os dados podem contribuir como parametros indicadores para avaliar/discutir a eficacia
(sucesso, insucesso, correcoes, etc) de métodos efetivamente aplicados. Por exemplo,
curvas de ganho de aprendizagem podem ser analisadas/discutidas qualitativamente
considerando-se tais informacgoes.

Estes dados sao uteis para o planejamento eficiente de métodos (e/ou ferramentas)
aplicados ao ensino de ciéncias, em diferentes contextos e com diferentes objetivos.
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